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Walter Benjamin

l'opera d'arte nell'epoca della
cibilita tecnica
mo Caccarn

| Massi

sua riprodu
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di Adriano
Olivetti
FRANCO FERRAROTT!

o 1l Mulino

Farsi un'idea

Piero Cipollone
Paolo Sestito

Il capitale

Come far fruttare i Walenti
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New ways of living and working

4

In the last forty years, there has been a substantial evolution in the
metropolitan society and economy.
The population has aged, the number of births has decreased and there is
greater diversity as a result of international immigration. The industrial
economy has been replaced by an economy of services to production,

services to people and knowledge.

Unipersonal
Unipersonal
Single occupation

Parella amb fills

sense altres persones

Parejo con hijos sin olros personos.
Couple with children without oer people

Parella sense fills

sense altres persones

Parefo sin hijos sin oos personas

Couple with no children without other people
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Les llars unipersonals augmenten significa-
tivament; 'any 2011 doblen les existents of
1991, €1 10,1% de la poblacié viv en oquest
tipus de llor.

Los hogares unipersonales avmenton signdxolive.
monte; on 2011 doblon los exislentes en 1991, B
10.1% de o poblocséa vive en e 90 de hoger
Thero hos bean o signiicant increase in the rum-
bac of bomes for single pacple, which dosbled by
2011 compored %o 1991, 10% of the popwlation
rves in i type of home.

4 15,3%

Les llors de porella amb fills sén lo forme
més comuna en termes poblacienals. Tot i la
sova regressid, ol 45% de lo poblodd viu en
oquest tipus de llor.

Los hogares de parsio con hijos son lo forma més
comin en Yeeminos poblocionales. Pese a su regre-
160, of 45% de lo poblocin vive en eie Spo de
hogar,

Homes for couples with children ore the most
common in serms of the population, Despite be-
ing in decline, 45% of the populotion bves in this
type of home.

1 4,4%

Los llars de porelia s6n les que més creixen

on oquest periode. A més, han crescut com o

forma de lor en totes les edats. €1 18,3% do

la poblacié viv en aguest ipus de llar.

Los hogares de pareja son ot que mbs crecen en
todo, Adembs, b e coms fara Ja

hogar en todes kes edodes. El 18,3% de ka poblo.

ci6n vive en este Kpo de hogar.

Homes for couples increased the most during this

pericd. Mareaer, his increase opphes b pecple
of o oges. 18.3% of the population lives in this
type of home.

Fonte: C.Nava
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D SOCIAL INNOVATION E DIGITAL CITY

La social innovation & un'innovazione sociale fanto ner tni guanto nel mezz..
Qualcosa fatto dalla collettivita, che fa bene alla collettivita. E qui entro-

1] "

no in gioco tutti i mondi del social intesi come - non piv

co-design ma addirittura e ancora, superare la competition
a favore della

Call: NEW FORMS OF INNOVATION
Main Pilar: - Societal Challenges
Topic 1: INSO-4-2015: Innovative schemes for open innovation and science 20

Topic 2: INSO-5-2015: Social innovation Community

Call: ICT 2015 - INFORMATION AND COMMUNICATIONS TECHNOIOGIES

Main Pilar:  Industrial leadership

Topic 1:ICT-04-2015: Customised and low power computing

Topic 2: ICT-08-2015: Boosting public sector productivity and innovation through cloud
computing services

Topic 3: ICT-10-2015: Collective Awareness Platforms for Sustainability and Secial Innova-
fion

Topic 4: ICT-12-2015: Integrating experiments and facilities in FIRE+

Topic 5: ICT-16-2015: Big data - research

Topic 6: ICT-19-2015; Technologies for creative industries, social media and convergence
Topic /- ICT-20-2015: Technologies for better human learning and teaching

Topic 8: ICT-24-2015: Robotics

Topic @- ICT-25-2015: Generic micro- and nano-electronic technologies

Topic 10: ICT-27-2015: Photonics KET

Topic 11: ICT-28-2015: Cross-cutting ICT KETs

Topic 12: 1CT-30-2015: Internet of Things and Platforms for Connected Smart Objects

Topic 13: ICT-36-2015: Pre-commercial procurement open fo all areas of public interest re-

quiring new ICT solutions
Topic 14: 1CT-38-2015: International partnership building and support fo dialogues with high
income countries

Topic 15: ICT-39-2015: International partnership building in low and middle income countries



L'atmosfera creativa diventa un progetto di geografia economica
e deve raggiungere una massa critica per realizzarsi (making)

> guida strategica e creativa

> gestione e marketing quotidiani

CREATIVE
COMMUNITY
MAP



Desugn When Everybody Designs

An Introduction to Design for Social Innovation

ﬁ 7
L Loy ==

MIT Press, 2015
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S-Curve
della diffusione dell'innovazione sociale
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S-Curve
del sistema socio-tecnico

generazioni
successive
di soluzioni
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Performance

S-Curve
del sistema socio-tecnico

generazioni

successive
di soluzioni

nuove tecnologie
dedicate

tecnologie esistenti
migliorate

tecnologie esistenti



Performance

S-Curve
del sistema socio-tecnico

fino ad ora
attenzione sulle

; ”prlme fasi nuove tecnologie
ell'innovazione rﬁ dedicate

tecnologie esistenti
migliorate

tecnologie esister.i




S-Curve
del sistema socio-tecnico

10 anni dopo
chi progetta le

soluzioni mature? ‘

(e come lo fa?) ’ nuove tecnologi:

dedicate
—l

tacnologie esistenu
migliorate

Performance

tecnologie esistenti
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cultura del progetto

(nuovi sistemi di valore)
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iInnovazione sociale come produttrice
di un nuovo sistema di senso
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una nuova
cultura del progetto‘

riconoscere (i valori
dell'innovazione sociale)

amplificare (rendendoli
piu visibili e tangibili)

elaborare (costruendo
linee guida e scenari)



una nuova
8 cultura del progetto‘

'PEE CO-produrre scenari
di prosperita basati
sul beni relazionali

articolare gli scenari
IN visioni e proposte

generare criteri e
linee guida



Durante i processi di cambiamento all'interno dell’organizzazione si
sviluppano diverse reazioni che, nella maggior parte dei casi, sono
ripercorribili attraverso |'analisi di una curva di accettazione individuale
del cambiamento.

—

Miglioramento
Adattamento

Accettazione
Resistenza

Incertezza
Curva di accettazione
Negazione individuale del

cambiamento



STORIA FOTOGRAFICA DELLA SOCIETA rTALIANA
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Torino, 1953
Gina Lollobrigida
Prova la nuova fiat 1100




Torino, 1950 Torino, 1950

La nuova Topolino C, La produzione degli autocarri
Iutilitaria della fiat, Attrezzati per il trasporto del latte
esce dallo stabilimento di Mirafiori dalle centrali di produzione ai punti

Vendita in citta

T S S L —



. OHIACCIATA

Torino, 1952

La Coca Cola

entra in una fabbrica
di biciclette




Torino, 1951
Arrivano in citta

Le prime lavanderie
automatiche




Un negozio di
primizie a Milano

Un banco di frutta
a Firenze

Nascono i primi
supermercati




festival

trento

The future
of globatization

18

fostival

rrento

festival

frenio

festival
The Moral Consequences
of Economic Growth trento
festival

The Financial Crisis:
Past, Present and Future trento

14

la

La corruzione,
lo sviluppo economico

Terra e comunita

10



Il motore ibrido Bike+ di Zehus,
startup che aveva sorpreso il
mondo tra fine 2013 e 'anno
scorso collezionando premi da
Shanghai a Berlino,

e gia una solida realta produttiva:

con qualche migliaio di pezzi
venduti e accordi commerciali
con produttori di mezzo mondo,
impiega 15 persone.

La bici con motore ibrido si
ricarica solo con lI'energia
delle tue gambe

Bike+ restituisce in salita
I’'energia accumulata in
discesa e durante la
frenata. Il motore,
integrato nel mozzo della
ruota posteriore, pesa solo
tre chili e non ha mai
bisogno di essere collegato
alla corrente. In arrivo
anche lo scooter-
monopattino




#lbridazioni

Ri-combinare
per Ri-generare

Rena - Festival delle Comunita del Cambiamento

Paolo Venturi e Flaviano Zandonai: ibridazioni



lbridazione

«E’ una innovazione che

rompe la separazione, al fine di
ri-generare nuovi meccanismi

di produzione del VALORE»



Comunita per I'interesse generale
Antidoto alla chiusura (nimby)

Non solo reti (contratti & substrati)
Consapevolmente multi-stakeholder
Minoranze attive (enzimi)




Comunita per la transizione

Sviluppano proprie economie

Ne intercettano di esterne (per trasformarle)
Dotate di forme sofisticate di redistribuzione



Comunita per il cambiamento
Scommettono su se stesse

Non hanno paura degli alieni
Innescano e soprattutto innestano
Sono policy maker




L’obiettivo del corso ¢ formare “esperti in city making”, quale
pratica di innovazione urbana, in grado di innescare e gestire |
processi di cambiamento per la trasformazione e lo sviluppo
mefropolitano della citta di Reggio Calabria, ma anche come
tattica esportabile in contesti extra territoriali.

CORSO or FORMAZIONE PROFESSIONALE o1 4001 A REGGIO CALABRIA

2400 N AULA + 1800 o1 LABORATORI URBANI §,!¥

e

BITY MAKERS #SmartCity ottobre 2015— marzo 2016

#CityMaking

#Sustainable&SociallnnovationCities

DIREZIONE TECNICO-DIDATTICA

Provincia di Reggio Calabri
" STRATEGIE Assie Pensando Meridians
O TATTICHE E WORKSHOP COORDINAMENTO ATTIVITA
O INCONTRI COLLABORATIVI “OPEN" éri‘ireegpi“}\j\%%ig ano
C EVENTI “SHARING COMMUNITY” RESPONSABILE SCIENTIFICO

Consuelo Nava

‘a’Zl wwwipensandomeridianocom  § | Pensando Meridiano B I pensandomeridianorcegmail.com
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L’obiettivo del corso ¢ formare “esperti in turismo ecocompatibile,
con la qualifica di promotori (gestione) e operatori (azioni) dello
sviluppo locale per il turismo ecosostenibile”, quale pratica di
innovazione territoriale, in grado di innescare e gestire i processi di
cambiamento per la trasformazione e lo sviluppo metropolitano
della citta di Reggio Calabria e delle sue aree interne, attraverso la
valorizzazione dei beni culturali ed ambientali, ma anche delle
risorse paesaggistiche e delle filiere produttive di eccellenza.

CORSO o FORMAZIONE PROFESSIONALE oi 4001 a REGGIO CALABRIA

2400 i AULA + 180n ot LABORATOR! TERRITORIALI §’!¥
e
UPERATURE #EcoturismoSostenibile ottobre 2015 - marzo 2016

#TurismoDiComunita
#TurismoDigitale

PROMOTORE

DIREZIONE TECNICO-DIDATTICA

Provincia di Reggio Calabri
*/ STRATEGIE Assrie Pensendo Meridiafe
O TATTICHE E WORKSHOP COORDINAMENTO ATTIVITA
© INCONTRI COLLABORATIVI “OPEN" R‘;g"g\i’:gmc
O EVENTI “SHARING COMMUNITY” RESPONSABILE SCIENTIFICO

Consuelo Nava

{a’Zl wwwapensandomeridianocom  § | Pensando Meridiano B4 | pensandomeridianorc@gmailcom




#SmartCity
#CityMaking

#Sustainable&SociallnnovationCities

"/ STRATEGIE
TATTICHE E WORKSHOP
*/INCONTRI COLLABORATIVI “OPEN"
/EVENTI “SHARING COMMUNITY"

EcoturismoSostenibile
#TurismoDiComunita
#TurismoDigitale

Orientamento
Sicurezza sul LV

B nformatica
N Inglese NOV- 2015/marzo 2016

novembre 2015

"/ STRATEGIE

dicembre 2015/genn.2016

 TATTICHE E WORKSHOP

"/ INCONTRI COLLABORATIVI “OPEN”

"/ EVENTI “SHARING COMMUNITY"

febbraio 2016

marzo 2016

:

ottobre 20]5 - mc;rzo 2016




*Seminario Attivita Pensando Meridiano: (5 giorni)

#SmartCity #EcoturismoSostenibile Metodi, Tecniche ed esperienze di “city making”.
#CityMaking #TurismoDiComunita La figura dei makers: abilita e qualita
#Sustainable&SociallnnovationCities #TurismoDigitale LABORATORIO La attivita dei makers: competitivita e qualificazione

PERMANENTE DI .
CUTURA SOSTENIBLE professionale

INNOVAZIONE E Esperienze a confronto: progetto, azione,
COESIONE SOCIALE sperimentazione

U TATTICHE E WORKSHOP TATTICHE E WORKSHOP

1° giorno presentazione del tema /
2°+3° giorno
4°+5° workshop tecnico

Urban social innovation ¢
local development of the
territory

(resp.Giuseppe Mangano)

Start up e impresa
(resp.Reboot) Fotoracconto e Video

(resp.Danilo Emo)

\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\

Giornalismo sociale
(resp.Luca Assumm

dicembre 2015/genn.2016



#SmartCity #EcoturismoSostenibile

#CityMaking #TurismoDiComunita
#Sustainable&SociallnnovationCities #TurismoDigitale

"V EVENTI “SHARING COMMUNITY" "/ EVENTI “SHARING COMMUNITY"

1 e DUSTTIES S

S chmé"é" IC€ giae

query

bE ec1s10ns o
*Which ‘®idea®SUC LSS

Urban & Rural Making  febbraio 2016

Making_5 giorni x 4 azioni per la citta metropolitana > 10
giorni—60 h

10 Tt =
ﬁndlplam E!,,’ng
utlon

2 workshop di Strategie e Tattiche > 10 giorni—50 h
1 Seminario review (con esterni) > 1 giorno intero—-10 h

Common marzo 2016

Giornate di Happening per il trasferimento e la disseminazione
dell’esperienza degli Urban Lab in contesti urbani e con il

coinvolgimento delle comunita e dei makers territoriali.
Realizzazione di prodotti comunicativi di innovazione sociale
urbana e territoriale
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CONSUELO NAVA
ARCHITECT

Innovation and Susfainable Design
Management Urban Policies
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